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1.1 ความหมายของการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
 

การออกแบบ หมายถึง การวาดภาพหรือโครงร่างของสิ่งที่คาดว่าจะนําไปผลิต 
การตระเตรียมการหรือการวางแผน (พจนานุกรมฉบับภาษาอังกฤษ Oxford Advanced Learner’s 
Dictionary of Current English, 1994 : 325)   

เครื่องหมาย หมายถึง ภาพถ่าย ภาพวาด ภาพประดิษฐ์ ตรา ช่ือ คํา ข้อความ 
ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือช่ือ กลุ่มของสี รูปร่างหรือรูปทรงของวัตถุ หรือสิ่งเหล่าน้ีอย่างใดอย่าง
หนึ่ง หรือหลายอย่างรวมกัน (กรมทรัพยสินทางทางปัญญา, ม.ป.ป. : 1) 

เครื่องหมายการค้า หมายถึง เครื่องหมายที่ใช้ หรือจะใช้เป็นที่หมายหรือ
เกี่ยวข้องกับสินค้าเพื่อแสดงว่าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้นแตกต่าง
กับสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2547 : 1)  

กล่าวโดยสรุป การออกแบบเครื่องหมายการค้า หมายถึง การวาดภาพ วางแผน 
และตระเตรียมการผลิตเครื่องหมายที่ใช้ หรือจะใช้เป็นที่หมายหรือเกี่ยวข้องกับสินค้าเพื่อแสดง
ว่าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้นแตกต่างกับสินค้าที่ใช้เครื่องหมาย
การค้าของบุคคลอื่น 

 

1.2 ประเภทของเครื่องหมายการค้า 
 

พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ได้ให้การคุ้มครองเครื่องหมาย 4 
ประเภท คือ เครื่องหมายการค้า เครื่องหมายบริการ เครื่องหมายรับรอง และเครื่องหมายร่วม 

เครื่องหมายการค้า หมายถึง เครื่องหมายที่ใช้หรือจะใช้เป็นที่หมายหรือ
เกี่ยวข้องกับสินค้า เพื่อแสดงว่าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้นแตกต่าง
กับสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น   

เครื่องหมายบริการ หมายถึง  เครื่องหมายที่ใช้หรือจะใช้เป็นที่หมายหรือ
เกี่ยวข้องกับบริการ เพื่อแสดงว่าบริการที่ใช้เครื่องหมายของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้น
แตกต่างกบับริการที่ใช้เครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น   

เครื่องหมายรับรอง หมายถึง เครื่องหมายที่เจ้าของเครื่องหมายรับรองใช้หรือจะ
ใช้เป็นที่หมายหรือเกี่ยวข้องกับสินค้าหรือบริการของบุคคลอ่ืน เพื่อเป็นการรับรองเกี่ยวกับ
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แหล่งกําเนิด ส่วนประกอบ วิธีการผลิต คุณภาพ หรือคุณลักษณะอ่ืนใดของสินค้านั้น หรือเพื่อ
รับรองเกี่ยวกับสภาพ คุณภาพ ชนิด หรือคุณลักษณะอ่ืนใดของบริการนั้น 

เครื่องหมายร่วม หมายถึง เครื่องหมายการค้า หรือเครื่องหมายบริการ ที่ใช้หรือ
จะใช้โดยบริษัทหรือวิสาหกิจในกลุ่มเดียวกันหรือโดยสมาชิกของสมาคม สหกรณ์ สหภาพ 
สมาพันธ์ กลุ่มบุคคล หรือ องค์กรอื่นใดของรัฐและเอกชน (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2544 : 2)  

 

1.3 ลักษณะของเครื่องหมายการค้า 
 

เครื่องหมายการค้าในปัจจุบันประกอบไปด้วย 2 ลักษณะ คือ เครื่องหมาย
การค้า 2 มิติ และเครื่องหมายการค้า 3 มิติ ซ่ึงเครื่องหมายการค้า 2 มิติ ประกอบไปด้วย  

1) ภาพสัญลักษณ์ตัวแทน (symbols) มีลักษณะเป็นรูปนามธรรม ซ่ึงถูกสร้างข้ึน
จากความคิดสร้างสรรค์ซ่ึงอาจจะไม่มีตัวตนที่แท้จริง เช่น ภาพสัญลักษณ์
ตัวแทนของเครื่องหมายการค้าไนกี้ (NIKY) 

2) ภาพสัญลักษณ์แทนคํา (Pictograph)  มีลักษณะเป็นภาพสัญลักษณ์ที่ใช้แทน
คํา เช่น เครื่องหมายสัญลักษณ์ยูเทริน์ (U-Turn)  

3) ตัวอักษรชื่อย่อ (Letter marks) เช่น เครื่องหมายการค้าเอสแอนด์พี (S&P)  
4) ตัวอักษรชื่อเต็ม (Logotypes หรือ Logos) เช่น เครื่องหมายการค้า มาม่า 
5) ภาพร่วมกับตัวอักษร (Combination marks) เช่น เครื่องหมายการค้า ปุ้มปุ้ย 

ซ่ึงมีช่ือและภาพปลาการ์ตูน (Berryman, 1990 : 10) 
เครื่องหมายดังกล่าวมาข้างต้น มีความเหมาะสมในการเลือกใช้งานแตกต่างกัน

ออกไป ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับภาพลักษณ์ของเจ้าของเครื่องหมายและผลิตภัณฑ์ ซ่ึงเครื่องหมายการค้า
ใหม่ควรเลือกใช้ตัวอักษรชื่อเต็ม หรือภาพร่วมกับตัวอักษรเพื่อส่ือความหมายที่ชัดเจน และง่าย
ต่อการจดจํา    

 

1.4 ประโยชน์ของเครื่องหมายการค้า 
 

เครื่องหมายการค้ามีประโยชน์ ดังนี้ คือ  
1) เจ้าของเครื่องหมายการค้าสามารถใช้เครื่องหมายการค้าการที่จะทําให้

ผู้บริโภคสามารถจดจํา หรือเรียกขานสินค้าของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้น ซ่ึงจะทําให้
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ผู้บริโภคสามารถแยกแยะเพื่อเลือกซ้ือสินค้าของเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้นได้และไม่สับสน
กับสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าอื่น ๆ 

2) เจ้าของเครื่องหมายที่ได้รับการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าแล้ว จะเป็นผู้ที่
มีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวที่จะใช้เครื่องหมายการค้าและกรณีที่ผู้อ่ืนละเมิดสิทธิ์ในเครื่องหมายการค้า 
เจ้าของมีสิทธิที่จะฟ้องร้องและเรียกค่าเสียหายได้ และในกรณีที่มีผู้อ่ืนนําเอาเครื่องหมายการค้า
ของเจ้าของไปจดทะเบียน เจ้าของเครื่องหมายการค้าอาจฟ้องเพิกถอนการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค้านั้นได้  

3) เครื่องหมายการค้าจะช่วยผู้บริโภคให้สามารถแยกแยะความแตกต่างของ
สินค้าได้โดยการส่งเกตสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้านั้นจากสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าอ่ืนและ
เครื่องหมายการค้าจะทําให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซ้ือสินค้าที่มีคุณภาพตามต้องการได้ รวมทัง้ทาํ
ให้ผู้บริโภคทราบถึงเจ้าของเครื่องหมายการค้าด้วย (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, ม.ป.ป. : 11)   
 

1.5 ส่ิงที่นํามาเป็นเครื่องหมายการค้า 
 

ส่ิงที่นํามาเป็นเครื่องหมายการค้าเพื่อขอจดทะเบียนตามพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการค้าได้กําหนดไว้ว่าจะต้องเป็นเครื่องหมายต่าง ๆ ดังนี้ 

1) ภาพถ่าย ได้แก่ ภาพถ่ายต่าง ๆ ที่เกิดจากขบวนการถ่ายภาพ เช่น ภาพคน 
สัตว์และส่ิงของ เป็นต้น 

2) ภาพวาด ได้แก่ภาพที่วาดข้ึน ซ่ึงเกิดจากการสร้างสรรค์จากภาพที่ปรากฎอยู่
เดิม หรือวาดจากจินตนาการ  

3) ภาพประดิษฐ์ ได้แก่ ภาพที่คิดข้ึนเอง แตกต่างจากสิ่งที่มีอยู่ในธรรมชาติ หรือ
มีอยู่แล้วทั่ว ๆ ไป เช่น ภาพการ์ตูน  

4) ตรา ได้แก่ สัญลักษณ์ที่ใช้แทนตัว หรือใช้เรียกบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคล 
หรือองค์กรใด ๆ   

5) ช่ือ ได้แก่ ช่ือตัว นามสกุล ช่ือนิติบุคคล หรือชื่อในทางการค้า  
6) คํา ได้แก่ คําที่มีความหมาย หรือ คําที่ประดิษฐ์ข้ึน หรือไม่มีความหมาย 
7) ข้อความ ได้แก่ ข้อความที่มีความหมาย หรือไม่มีความหมาย 
8) ตัวหนังสือ ได้แก่ ตัวอักษรทุก ๆ ภาษา 
9) ตัวเลข ได้แก่ ตัวเลขทกุ ๆ ภาษา 
10) ลายมือชื่อ ได้แก่ ลายเส้นที่แสดงชื่อของบุคคลธรรมดา 
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11) กลุ่มของสี ได้แก่ สีหลายสีที่นํามารวมกลุ่มกัน 
12) รูปร่างหรือรูปทรงของวัตถุ  
13) เครื่องหมาย (ข้อ 1ถึง 12) อย่างหนึ่ง หรือหลายอย่างรวมกัน เช่น 

เครื่องหมายคําผสม เครื่องหมายรูป หรือเครื่องหมายตัวอักษรผสม
เครื่องหมายตัวเลข เป็นต้น (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2547 : 3) 

 

1.6 ลักษณะของเครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียนได้ 
 

เครื่องหมายการค้าที่จะจดทะเบียนได้นอกจากนั้นจะต้องเป็นเครื่องหมายอย่าง
ใดอย่างหนึ่ง หรือหลายอย่างรวมกัน เครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะดังต่อไปน้ี คือ 1) เป็น
เครื่องหมายที่มีลักษณะบ่งเฉพาะ 2) เป็นเครื่องหมายที่ไม่มีลักษณะต้องห้ามตามกฎหมาย และ 
3) ไม่เป็นเครื่องหมายการค้า หรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าที่ผู้อ่ืนได้จดทะเบียนไว้แล้ว 

 
1.6.1 เครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะบ่งเฉพาะ  

 
ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า หมวดที่ 1 มาตราที่ 7 ได้ระบุว่า

เครื่องหมายที่มีลักษณะบ่งเฉพาะ คือ เครื่องหมายที่มีลักษณะที่ทําให้ประชาชนหรือผู้บริโภคนั้น
ทราบและเข้าใจได้ว่า สินค้าที่ใช้เครื่องหมายนั้นแตกต่างจากสินค้าอื่น กล่าวโดยเฉพาะก็คือ 
เครื่องหมายนั้นต้องไม่เป็นคําหรือส่ิงที่ใช้กันสามัญ ซ่ึงไม่สามารถแยกความแตกต่างกับสินค้าอื่น
ได้ เช่น รายการสินค้าน้ําปลา จะใช้รูปปลาเป็นเครื่องหมายการค้าไม่ได้เพราะรูปปลาเป็นสิ่งที่ใช้
กันสามัญในการค้าขายน้ําปลา เป็นต้น ซ่ึงเครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะบ่งเฉพาะจะมี
สาระสําคัญดังต่อไปนี้ 

1) ช่ือตัว ช่ือสกุลของบุคคลธรรมดาที่ไม่เป็นชื่อสกุลตามความหมายอัน
เข้าใจกันโดยธรรมดา ช่ือเต็มนิติบุคคลตามกฎหมายว่าด้วยการ
นั้น หรือชื่อในทางการค้าที่แสดงโดยลักษณะพิเศษ และไม่เล็งถึง
ลักษณะหรือคุณสมบัติของสินค้าโดยตรง 

2) คําหรือข้อความอันไม่ได้เล็งถึงลักษณะหรือคุณสมบัติของสินค้านั้น
โดยตรง และไม่เป็นชื่อทางภูมิศาสตร์ที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด 
ซ่ึงได้แก่ชื่อดังต่อไปนี้ 
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(1) ช่ือประเทศรวมทั้งเขตอิสระซ่ึงมีลักษณะเช่นเดียวกับประเทศ 
ที่รู้จักกันแพร่หลาย หรือชื่อภูมิภาค 

(2) ช่ือทวีป หรืออนุทวีป 
(3) ช่ือมหาสมุทร 
(4) ช่ือเมืองหลวงของประเทศ 
(5) ช่ือทางภูมิศาสตร์อื่น ๆ เช่น ช่ือเมืองท่า จังหวัด อําเภอ 

ตําบล มณฑล เกาะ ภูเขา แม่น้ํา ทะเล หรือทะเลสาบ ที่
ประชาชนโดยทั่ วไปรู้จัก ชื่อทางภู มิศาสตร์ ข้างต้นให้
ความหมายรวมถึงชื่อย่อ และคําที่ใช้เรียกขานทั่วไปโดยไม่
จํากัดเฉพาะในทางราชการ เช่น SOHO เป็นชื่อตําบลในกรุง
ลอนดอน ซ่ึงเป็นที่อยู่อาศัยของชาวจีนที่ประชาชนทั่วไปรู้จัก 
เป็นต้น  

3) กลุ่มของสีที่แสดงโดยลักษณะพิเศษ หรือตัวหนังสือ ตัวเลข หรือคําที่
ประดิษฐ์ข้ึน ซ่ึงกลุ่มสีที่แสดงโดยลักษณะพิเศษ ได้แก่ สองสีข้ึน
ไปมารวมกันให้มีลักษณะพิเศษ  

4) ลายมือช่ือของผู้ขอจดทะเบียน หรือของเจ้าของเดิมของกิจการของผู้
ขอจดทะเบียน หรือลายมือชื่อของบุคคลอ่ืนโดยได้รับอนุญาต
จากบุคคลนั้นแล้ว 

5) ภาพของผู้ขอจดทะเบียนหรือของบุคคลอ่ืนโดยได้รับอนุญาตจาก
บุคคลนั้นแล้ว หรือในกรณีที่บุคคลนั้นตายแล้วโดยได้รับอนุญาต
จากบุพการี ผู้สืบสันดาน และคู่สมรสของบุคคลนั้น (ถ้ามี) 

6) ภาพที่ประดิษฐ์ข้ึน ได้แก่ ภาพต่าง ๆ ที่เราคิดข้ึนเอง แตกต่างจากสิ่งที่
มีอยู่แล้วตามธรรมชาติ หรือมีอยู่แล้วทั่ว ๆ ไป เช่น รูปลวดลาย
ต่าง ๆ ที่คิดข้ึน รูปการ์ตูน รูปสัตว์ที่ไม่มีตัวตนจริง เป็นต้น  

ข้อยกเว้น ช่ือ คํา หรือข้อความที่ไม่มีลักษณะตามข้อ (1) หรือ (2) สําหรับ
เครื่องหมายการค้าที่ใช้ที่ได้จัดจําหน่ายเผยแพร่ หรือโฆษณาสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้านั้น
อย่างแพร่หลายแล้ว ตามหลักเกณฑ์ที่รัฐมนตรีประกาศกําหนดและพิสูจน์ได้ว่าได้ปฏิบัติถูกต้อง
ตามหลักเกณฑ์นั้นแล้ว ก็ถือได้ว่ามีลักษณะบ่งเฉพาะ 

 
1.6.2 เป็นเครื่องหมายที่ไม่มีลักษณะต้องห้ามตามกฎหมาย 
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เครื่องหมายการค้าที่ประกอบด้วยลักษณะอย่างใดอย่างหนึ่งดังต่อไปน้ี 
ห้ามมิให้รับจดทะเบียน (ต้องห้ามตามกฎหมาย) 

1) ตราแผ่นดิน พระราชลัญจกร ลัญจกรในราชการ ตราจักรี ตรา
เครื่องราชอิสริยาภรณ์  ตราประจําตําแหน่ง  ตราประจํา
กระทรวง ทบวง กรม หรือตราประจําจังหวัด 

2) ธงชาติของประเทศไทย ธงพระอิสริยยศ หรือธงราชการ 
3) พระปรมาภิไธย พระนามาภิไธย พระปรมาภิไธยย่อ พระนามาภิไธยย่อ 

หรือ นามพระราชวงศ์  
4) พระบรมฉายาลักษณ์หรือพระบรมสาทิสลักษณ์ของพระมหากษัตริย์ 

พระราชินี หรือ รัชทายาท 
5) ช่ือ คํา ข้อความ หรือเครื่องหมายใด อันแสดงถึงพระมหากษัตริย์ พระ

ราชินี รัชทายาท หรือพระราชวงศ์ 
6) ธงชาติ หรือเครื่องหมายประจําชาติของรัฐต่างประเทศ ธง หรือ

เครื่องหมาย ขององค์การระหว่างประเทศ ตราประขําประมุข
ของรัฐต่างประเทศ เครื่องหมายราชการ และเครื่องหมาย
ควบคุมและรับรองคุณภาพสินค้าของรัฐต่างประเทศหรือ
องค์การระหว่างประเทศ หรือช่ือและชื่อย่อของรัฐต่างประเทศ 
หรือองค์การระหว่างประเทศ เว้นแต่ได้รับอนุญาตจากผู้ซ่ึงมี
อํานาจหน้าที่ของรัฐต่างประเทศหรืองค์การระหว่างประเทศ 

7) เครื่องหมายราชการ เครื่องหมายกาชาด นามกาชาด หรือกาจานีวา 
8) เครื่องหมายที่เหมือนหรือคบ้ายกับเหรียญ ใบสําคัญ หนังสือรับรอง

ประกาศนียบัตร หรือเครื่องหมายอื่นใด อันได้รับรางวัลในการ
แสดงหรือประกวดสินค้าที่รัฐบาลไทย ส่วนราชการ รัฐวิสาหกิจ 
หรือหน่วยงานอื่นของรัฐบาลไทย รัฐบาลต่างประเทศ หรือ
องค์การระหว่างประเทศได้จัดให้มีข้ึน เว้นแต่ผู้จดขอทะเบียน
ได้รับเหรียญ ใบสําคัญ หนังสือรับรอง ประกาศนียบัตรหรือ
เครื่องหมายนั้น เป็นรางวัลสําหรับสินค้านั้นและใช้เป็นส่วนหนึ่ง
ของเครื่องหมายการค้านั้น แต่ทั้งน้ี ต้องระบุปีปฏิทินที่ได้รับ
รางวัลด้วย 

9) เครื่องหมายที่ขัดต่อความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของ
ประชาชนหรือรัฐประศาสโนบาย 
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10) เครื่องหมายที่เหมือนกับเครื่องหมายที่มีชื่อเสียงแพร่หบายทั่วไปตาม
หลักเกณฑ์ที่รัฐมนตรีประกาศกําหนดหรือคล้ายกับเครื่องหมาย
ดังกล่าว จนอาจทําให้สาธาณชนสับสนหลงผิดในความเป็น
เจ้าของหรือแหล่งกําเนิดสินค้า ไม่ว่าจะได้จดทะเบียนไว้แล้ว
หรือไม่ก็ตาม 

11) เครื่องหมายที่คล้ายกับ (1) (2) (3) (4) (5) (6) หรือ (7) 
12) ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายว่าด้วยการ

นั้น 
13) เครื่องหมายอื่นที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด เช่น เครื่องหมายที่เหมือน

หรือคล้ายกับช่ือเภสัชภัณฑ์สากลที่องค์การอนามัยโลกได้ข้ึน
ทะเบียนสงวนสิทธิการครอบครองไว้ และเครื่องหมายหรือคํา
บรรยาย ซ่ึงอาจทําให้ สาธารณชนสับสนหรือหลงผิดเกี่ยวกับ
ชนิดของสินค้าหรือบริการ หรือ สับสนหรือหลงผิดเกี่ยวกับ
แหล่งกําเนิดหรือความเป็นเจ้าของสินค้าหรือบริการ  

   
1.6.3 ไม่เป็นเครื่องหมายการค้าหรือคล้ายกับเครื่องหมายที่ผู้อ่ืนได้จด

ทะเบียนไว้แล้ว 
 

เครื่องหมายอันใช้กับสินค้าจําพวกเดียวกันหรือต่างจําพวกกันที่นาย
ทะเบียนเห็นว่ามีลักษณะอย่างเดียวกัน จนทําให้สาธารณชนสับสนหรือหลงผิดในความเป็น
เจ้าของสิค้าหรือแหล่งกําเนิดของสินค้า ซ่ึงเครื่องหมายการที่จะถือว่าเป็นเครื่องหมายที่คล้าย
หรือเหมือนกัน มีแนวปฏิบัติโดยทั่ว ๆ ไปจะพิจารณาจากสิ่งต่าง ๆ ดังนี้ คือ  

1) เสียงและสําเนียงในการเรียกขานของเครื่องหมายการค้า 
2) รูปลักษณะของเครื่องหมายการค้า 
3) การวางรูปรอยประดิษฐ์ 
4) การใช้เครื่องหมายการค้านั้นกับตัวสินค้า 
5) พิจารณาจากสินค้าที่ใช้เครื่องหมายนั้น ๆ 
6) อ่ืน ๆ เช่น เจตนาของผู้ขอจดทะเบียน กลุ่มผู้ใช้สินค้า เป็นต้น 

(กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2547 : 4-14) 
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1.7 แนวทางการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
           

ในแนวทางการออกแบบเครื่องหมายการค้าจะต้องมีการกําหนดวัตถุประสงค์
และขอบเขตในการใช้งานอย่างชัดเจน ตลอดจนกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสื่อสาร ซ่ึงวัตถุประสงค์
หลักของการออกแบบเครื่องหมายก็เพื่อสร้างสรรค์ให้จดจําได้ดี โดยการใช้องค์ประกอบ ดังน้ี 
คือ การตั้งชื่อ ตัวอักษร ภาพประกอบ และ สี เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่แตกต่าง มีเอกลักษณ์ และ
ง่ายต่อการจดจํา            

 
1.7.1 แนวทางการตั้งชื่อ  

 
ช่ือเป็นส่ิงแรกที่สร้างการจดจําได้ดี ชัยรัตน์  อัศวางกูร (2548 : 55-56) 

ได้กล่าวว่า คุณลักษณะของชื่อที่ดี ควรมีความแตกต่าง ส้ัน และมีความหมายที่ดี ซ่ึงแนวทางการ
ตั้งชื่อสามารถทําได้โดยการนําเอาชื่อของเจ้าของ สร้างข้ึนเอง ใช้ชื่อย่อ หรือ ผสมผสานคําให้เกิด
คําใหม่ ๆ การตั้งชื่อที่จดจําได้ดี คือ ช่ือที่มีความหมายที่เช่ือมโยงกับภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
หรือปรัชญาของเจ้าของเครื่องหมาย 
 

1.7.2 แนวทางการใช้ตัวอักษร 
                         

แนวทางการใช้ตัวอักษรที่มีรูปแบบและรูปลักษณ์ที่แตกต่างสามารถทําได้
โดยการออกแบบตัวอักษรประดิษฐ์ข้ึนใหม่ โดยสร้างตัวอักษรให้มีเอกลักษณ์เสมือนหนึ่งเป็นภาพ
เพื่อถ่ายทอดภาพลักษณ์และบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ์หรือเจ้าของเครื่องหมายได้ (ชัยรัตน์ อัศ
วางกูร, 2548 : 52) นอกจากนั้นในการออกแบบตัวอักษรประดิษฐ์จะต้องคํานึงถึงความสามารถ
ในอ่านได้อย่างชัดเจนอีกด้วย   

                  
1.7.3 แนวทางการใช้ภาพ 

                           
แนวทางการออกแบบภาพเพื่อส่ือความหมายในเครื่องหมายการค้า

สามารถใช้เส้น รูปร่างและรูปทรงเรขาคณิต ภาพเหมือนจริงที่มีอยู่ และภาพวาดประกอบ ซ่ึง
ประกอบไปด้วยภาพวาดล้อเลียน ภาพการ์ตูน ภาพนามธรรม และภาพวาดจากจินตนาการ มา
ผสมผสานกันหรือใช้อย่างใดอย่างหนึ่งดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น โดยใช้เทคนิคของการลดตัดทอน
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ภาพ การเพิ่มรายละเอียด การวาดภาพทับซ้อนกันเพื่อให้เกิดความต่อเนื่อง และการเคลื่อนไหว  
(ทองเจือ  เขียดทอง, 2548 : 125) เพื่อสร้างภาพมีเอกลักษณ์และจดจําได้ง่าย 

                              
1.7.4 แนวทางการใช้สี  

 
แนวทางการใช้สีเพื่อการออกแบบเครื่องหมายการค้า เป็นหนึ่งในกลยุทธ์

ในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง ง่ายต่อการจดจํา และระลึกถึง (สุมิตรา  ศรีวิบูลย์, 2547 : 
57) เนื่องจากความหมายของสีในแต่ละสังคมและวัฒนธรรมมีความแตกต่างกันออกไป ซ่ึงทอง
เจือ เขียดทอง (2547 : 200-202) ได้กล่าวว่า การใช้สีเพื่อส่ือความหมายในการออกแบบควร
คํานึงถึงจิตวิทยา ทางด้านความรู้สึกนึกคิด และความเชื่อในวัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย และ 
จากการศึกษาสีเพื่อการสื่อความหมายของลิซ่า เกรแฮม (Lisa Graham) และ เอล เค ปีเตอร์สัน 
และเชอร์เร เดนเจล คลูแลน (L.K. Peterson and Cheryl Dangel Cullen) พบว่า การใช้สีเพื่อส่ือ
ความหมายของชาวตะวันตก มีความแตกต่างจากชาวตะวันออก ดังแสดงในตารางที่ 2.1   
 
ตารางที่ 2.1 แสดงความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันตก และตะวันออก 
ความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันตก ความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันออก 
สีแดง เป็นสีที่เด่นชัด สามารถดึงดูดความ
สนใจได้ง่าย และมองเห็นได้ชัดเจน สีแดงมัก
ถูกเลือกใช้เพื่อเป็นตัวแทนของงานรื่นเริง เช่น 
งานในช่วงคริสต์มาส  

สีแดง เป็นสีที่ส่ือถึงเลือดความรุนแรง และไฟที่
แดงร้อน ซ่ึงชาวตะวันออกเชื่อว่าเป็นสีที่ส่ือถึง
เลือด และอันตราย แต่บางประเทศเชื่อว่าสี
แดงเป็นสีของพลังแห่งพระอาทิตย์ เป็นศิริ
มงคลและความสุข 

สีส้ม เป็นสีมีความหมายคล้ายคลึงกับสีแดง 
และถ้าสี ส้มเ ข้มเหมือนสนิมมักจะใ ช้ เป็น
ตัวแทนของธรรมชาติ และช่วยเตือนความทรง
จําในช่วงฤดูใบไม้ร่วงซึ่งใกล้ที่ถึงเทศกาลรื่นเริง 

สีส้ม เป็นสีที่ เ ช่ือมโยงกับสีของอาหารที่ มี
รสชาติจัดในแถบตะวันออก ดังนั้นสีส้มจึงสื่อ
ถึงความเจริญอาหาร และความน่ารับประทาน 
เป็นสีส้มของกุ้งมังกรซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของ
ความมีอายุยืน 

สีเหลือง เป็นสีแห่งความสุข และพลังแสงแห่ง
ความดี 

สีเหลือง เป็นแสงทอง ความร่ํารวยและความ
มั่งมีศรีสุข 

สีเขียว เป็นสีแห่งความเจริญงอกงาม และสี
เขียวสื่อถึงธรรมชาติ และความมั่นคง 

สีเขียว เป็นสีส่ือถึงธรรมชาติ และความอุมด
สมบูรณ์  
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สีฟ้า เป็นสีของท้องผ้า น้ํา ทะเล ซ่ึงเป็นสีฟ้า
เข้มสื่อถึงความสงบ และเงียบสงบ และสีฟ้า
อ่อน ส่ือ ถึงความสดใส  และ เยา ว์วั ย  ใน
วัฒนธรรมตะวันตกเชื่อว่าสีฟ้าและสีน้ําเงินเป็น
สีที่สุภาพบุรุษช่ืนชอบมากที่สุด 

สีฟ้า สีน้ําเงิน และสีกรมท่า เป็นสีของเส้ือผ้า
ทํางานของชาวตะวันออก เช่น ชุดชาวนา  และ
ชุดอาบน้ําของชาวญี่ปุ่นเป็นผ้าพ้ืนสีน้ําเงิน
พิมพ์ลวดลายสีขาว 

 
ตารางที่ 2.1 แสดงความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันตก และตะวันออก (ต่อ) 
ความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันตก ความหมายของสีในวัฒนธรรมตะวันออก 
สีม่วง เป็นสีที่เช่ือมโยงกับความสูงศักด์ิ และสี
ม่วงเข้มสื่อถึงความวิจิตรบรรจง ในวัฒนธรรม
ตะวันตกเ ชื่อ ว่าสี ม่วงเลเวนเดอร์ เป็น สี ที่
สุภาพสตรีชื่นชอบมากที่สุด 

สีม่วง เป็นสีสําหรับจักรพรรด์ิ สัญลักษณ์ของ
ของสูงค่า 

สีทอง เป็นสีของความมั่นคง คุณภาพสูง และ
วิจิตรบรรจง 

สีทอง เป็นสีของความร่ํารวย 

สีเงิน เป็นสีที่ส่ือถึงเทคโนโลยีข้ึนสูง และความ
ลํ้าสมัย 

สีเงิน เป็นสีที่ส่ือถึงโลหะ และอาวุธ จึงเป็นของ
สุภาพบุรษ และเป็นสีของความแข็งแกร่ง 

สีมันวาว อ่ืน ๆ ส่ือถึงเทคโนโลยีที่ลํ้าสมัย และ
หรูหรา  

สีมันวาว อ่ืน ๆ ส่ือถึงเทคโนโลยีใหม่ และ
ความล้ําสมัย 

สีดํา เป็นที่ของความลึบลับ และหรูหรา สง่า
งาม ทนสมัย 

สีดํา เป็นสีของความมืด ความเศร้าหมอง สีดํา
ความแข็งแรงทนทาน   

ที่มา : Graham, 2002 : 170-171 และ Peterson and Cullen, 2000 : 147-171.  
 

ในการเลือกใช้สีเพื่อส่ือความหมาย ควรพิจารณาจากวัตถุประสงค์ในการสื่อ
ความหมายของเจ้าของเครื่องหมาย และความเชื่อและความเข้าใจของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการ
ให้รับรู้ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และเจ้าของเครื่องหมายผ่านสี  ดังนั้นการกําหนดสีในงาน
ออกแบบเครื่องหมายการค้าจะต้องทําการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลก่อนการเลือกใช้ทุกครั้ง 

 
 
 

เทคนิคการตราสินค้า ออกแบบตราสนิค้า และจดทะเบยีนเครื่องหมายการค้า        หน้า 12 จาก 20  
สงวนลิขสทิธิ์ © 2550 โดย ศิริพรณ ์ปีเตอร ์



1.8 หลักการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
 

การออกแบบเครื่องหมายการค้าต้องคํานึงถึงหลักการดังต่อไปน้ี คือ ทฤษฎีของ
ภาพสัญลักษณ์ (Semiotics) และทฤษฎีเกสตอล (Gestalt)     

     
1.8.1 การศึกษาทฤษฎีของภาพสัญลักษณ์ (Semiotic)  

 
ชาร์ล กับเบิลยู มอร์ริส (Chales W. Morris) (อ้างใน Meggs, 1992 : 402-

403)ได้กล่าวว่า การศึกษาทฤษฎีของภาพสัญลักษณ์มุ่งเน้นทางด้านหลักการออกแบบภาพ
สัญลักษณ์ที่มีความสัมพันธ์กับส่ิงต่าง ๆ เช่น ความหมายของภาพ ความสามารถในการรับรู้และ
ตีความหมายภาพของมนุษย์ และลักษณะของโครงสร้างของสื่อที่นําเสนอภาพสัญลักษณ์ เป็นต้น 
ซ่ึงทฤษฎีของภาพสัญลักษณ์สามารถแบ่งออกเป็น 3 แขนงใหญ่ ๆ คือ  

1) การศึกษาภาพสัญลักษณ์และโครงสร้างของสื่อกราฟิก (Syntactic) เปน็
การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาพสัญลักษณ์กับขนาดและ
พ้ืนที่บนโครงสร้างของสื่อกราฟิกเป็นหลัก เพื่อช่วยในการ
กําหนดขนาดของภาพสัญลักษณ์ให้สอดคล้องกับตําแหน่งใน
การจัดวางบนโครงสร้างสื่อกราฟิกและระยะในการมองเห็นภาพ
สัญลักษณ์บนสื่อกราฟิก 

2) การศึกษาภาพสัญลักษณ์และความหมายของภาพ (Semantic) เป็น
การการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาพสัญลักษณ์และ
ความหมายของภาพตัวแทนที่ใช้เป็นสัญลักษณ์ เพื่อช่วยให้
เลือกใช้ภาพตัวแทนในการออกแบบได้อย่างความเหมาะสมและ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการใช้งาน 

3) การศึกษาภาพสัญลักษณ์และความสามารถในการตีความหมายภาพ
ของกลุ่มเป้าหมาย (Pragmatic) เป็นการศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างภาพสัญลักษณ์และความสามารถในการตีความหมาย
ภาพของกลุ่มเป้าหมาย เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายมีความสามารถ
แตกต่างกันทางด้านสังคม วัฒนธรรม เช้ือชาติ ภาษาและ
ประสบการณ์ในการรับรู้ภาพ ดังนั้นการศึกษาความสามารถใน
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การรับรู้ภาพของกลุ่มเป้าหมายก่อนสรุปงานออกแบบภาพ
สัญลักษณ์เพื่อช่วยให้การสื่อความหมายชัดเจน  

 
1.8.2 ทฤษฎีเกสตอลต์ (Gestalt Theory) 

           
คําว่า เกสตอลต์ เป็นภาษาเยอรมัน หมายถึง ภาพโดยรวมทั้งหมด 

การศึกษาทฤษฎีเกสตอลต์เป็นการศึกษาเกี่ยวกับการรับรู้ภาพโดยรวมทั้งหมดจึงจะสามารถรับรู้
ความหมายของที่สมบูรณ์กว่าการรับรู้ภาพบางส่วน ซ่ึงทฤษฎีเกสตอลต์ประกอบไปด้วย 4 
หลักการในการจัดหมวดหมู่ภาพเพื่อการรับรู้และส่ือความหมาย ดังนี้ คือ 

1) ความคล้ายคลึง (Similarity) เป็นหลักการจัดหมู่หมวดภาพเพื่อการรับรู้
โดยใช้สิ่งที่มีลักษณะคล้ายคลึงกันมีรวมกันเพื่อสร้างภาพใหม่ ดัง
รูปที่ 2.1 หรือเพื่อการเน้นสิ่งที่แตกต่างให้เด่นชัดข้ึนดังรูปที่ 2.2   

 
 
 
 

 
 

รูปที่ 2.1 การจัดวางหมวดหมู่ภาพที่คล้ายคลึงกนัเพื่อสร้างภาพ 
ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546 

 
 
 
 
 

 

รูปที่ 2.2 การจัดวางหมวดหมู่ภาพที่คล้ายคลึงกนัเพื่อเน้นส่ิงที่แตกต่างให้เด่นชัด 
ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546. 
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2) ความใกล้ชิด (Proximity) เป็นหลักการจัดหมู่หมวดภาพเพื่อการรับรู้โดย
มุ่งเน้นการจัดวางส่ิงต่าง ๆ ให้อยู่ในตําแหน่งใกล้ชิดกันเพื่อสร้าง
ภาพใหม่ ดังรูปที่ 2.3 ถ้าส่ิงต่าง ๆ ขาดการจัดหมวดหมู่จึงทําให้
ไม่เกิดที่มีความหมายอันใด ดังรูปที่ 2.4   

 
 
 
 
 

รูปที่ 2.3 การจัดวางหมวดหมู่ภาพให้ใกล้ชิดกันเพื่อสร้างภาพที่มีความหมาย 
ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546. 

 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2.4 ภาพที่ขาดการจดัวางหมวดหมู่ภาพ 
ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546. 

 
3) ความต่อเนื่อง (Continuation) เป็นหลักการจัดหมู่หมวดภาพเพื่อการรับรู้

โดยการจัดวางสิ่งต่าง ๆ ให้อยู่รวมกันให้มีความต่อเนื่องกันเพื่อ
สร้างภาพใหม่ที่มีความหมาย ดังรูปที่ 2.5   

 
 
 

 
 
 
รูปที่ 2.5 ภาพการจัดวางหมวดหมู่ภาพอย่างต่อเนื่อง 

ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546. 
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4) การประสานสนิท (Closure) ในที่น้ี หมายถึง การจัดวางหมวดหมู่ที่ไม่
สมบูรณ์ แต่ใช้ตัวพ้ืนและพ้ืนที่ว่างช่วยในช้ีนําสายตาให้เกิดเป็น
ภาพที่สมบูรณ์ได้ ดังรูปที่ 2.6 แสดงภาพใบหน้าของหมีขาว ถ้าผู้
ที่ไม่เคยมีประสบการณ์ในการเห็นหมีขาวมาก่อน ก็อาจจะไม่
สามารถประสานภาพที่ไม่สมบูรณ์กับพ้ืนที่ว่างได้เกิดเป็นภาพได้ 
ดังนั้น การใช้หลักการจัดวางหมวดหมู่ภาพแบบประสานสนิท
จะต้องพิจารณาความสามารถในการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายเป็น
หลัก  

     
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2.6 ภาพการจัดวางหมวดหมู่ภาพโดยการประสานสนิท 
ที่มา : ศิริพรณ์  ปีเตอร์, 2546. 

 

1.9 คุณสมบัติสําคัญของเครื่องหมายการค้าที่ดี 
        

การออกแบบเครื่องหมายการค้าที่ดี ควรมีคุณสมบัติสําคัญ ดังต่อไปนี้ 
1. มีชื่อที่ส้ัน อ่านออกเสียงได้ง่าย และมองเห็นได้ชัดเจนทั้งในขนาดเล็กประมาณ 

½ นิ้วและขนาดใหญ่ ทั้งในสีขาวดําและสี (Graham, 2002 : 236) 
2. ง่ายต่อการจดจํา 
3. มีลักษณะเฉพาะตัว  
4. เป็นสัญลักษณ์ตัวแทนอันทรงคุณค่าต่อเจ้าของเครื่องหมาย 
5.  มีความแตกต่างจากเครื่องหมายผู้อ่ืน   
6. มีความเช่ือมโยงถึงผลิตภัณฑ์ (สุมิตรา ศรีวิบูลย์, 2547 : 74-80 และ 

Graham, 2002 : 236-237) 
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7. มีบุคลิกภาพของผลิตภัณฑ์ หรือเจ้าของเครื่องหมายที่ชัดเจน   
8. ไม่ขัดต่อกฎหมาย และสามารถนําไปจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าได้ (จิระ

เสกข์ ตรีเมธสุนทร, 2547 : 75)  
กล่าวโดยสรุป เครื่องหมายการค้าที่ดีและมีประสิทธิภาพ  ในงานวิจัยในครั้งน้ี 

ต้องสามารถขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าได้ โดยมีลักษณะบ่งเฉพาะ ไม่เป็นเครื่องหมาย
ต้องห้าม ไม่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของผู้อ่ืนที่ได้รับการจดทะเบียนแล้ว มีชื่อที่
ส้ัน จดจําได้ง่าย มีเอกลักษณ์ที่แตกต่างจากเครื่องหมายของผู้อ่ืน และสามารถสื่อถึงภาพลักษณ์
ของผลิตภัณฑ์ และเชื่อมโยงถึงสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ได้โดยไม่ขัดต่อพระราชบัญญัติเครื่องหมาย
การค้า 
  

1.10 ข้อมูลที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
    

การออกแบบควรมีการเขียนโจทย์ซึ่งสอดคล้องกับอารยะ ศรีกันยาณบุตร (2541 
: 41-42) เพื่อกําหนดลําดับความสําคัญของข้อมูล และกําหนดขอบเขตในการออกแบบให้ชัดเจน 
ซ่ึงรายละเอียดในโจทย์ของการออกแบบประกอบไปด้วย  

1) ช่ือขององค์กร (ถ้ามี) 
2) ประวัติความเป็นมาขององค์กร 
3) โครงสร้างขององค์กร 
4) แผนงานในอนาคต (ถ้ากําหนดชัดเจน)  
5) สถานการณ์ทางการตลาดและคู่แข่ง  
6) การดําเนินการตลาด 
7) ข้อจํากัดที่ควรพิจารณา 
8) ปัญหาที่เกิดข้ึน  
9) วัตถุประสงค์ของการออกแบบ  
10) กลุ่มเป้าหมาย และความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์  
11) การวางตําแหน่งทางการตลาด  
12) เหตุผลสนับสนุนการวางตําแหน่ง  
13) อารมณ์ ความรู้สึก และบุคลิกภาพ  
14) ประเภทของตราสัญลักษณ์หรือเครื่องหมายที่มีความเป็นไปได้  
15) การใช้งานสัญลักษณ์ 
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16) ภาพลักษณ์ที่เหมาะสม ส่วนใหญ่จะเป็นนามธรรมที่มองไม่เห็น แต่การ
ออกแบบสามารถทําให้ภาพลักษณ์ที่เป็นนามธรรมปรากฎชัดเจนและ
สามารถรับรู้ได้ผ่านองค์ประกอบของเครื่องหมาย เช่น ตัวอักษร ภาพ และสี 

  

1.11 กระบวนการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
 

ในกระบวนการออกแบบเครื่องหมายการค้า สามารถแบ่งออกเป็นไปได้หลาย
ข้ันตอนดังที่ผู้วิจัยได้ศึกษาและสรุปไว้ ดังนี้ คือ  

1) การตรวจค้นชื่อ  
2) ปฏิบัติการออกแบบ  
3) ตรวจค้นเครื่องหมาย 
4) พัฒนาเครื่องหมาย 
5) ทดสอบการใช้งาน ด้วยหุ่นจําลองต้นแบบ เท่านั้น 
6) ประเมินผล  
7) วิเคราะห์และสรุปผล 
8) ยื่นขอจดทะเบียน โดยได้รับการรับจดเรียบร้อย ภายใน 90 วัน 
9) การผลิตเพื่อใช้งาน   

 

1.12 ขั้นตอนการขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 
 

จากการศึกษาเอกสารประชาสัมพันธ์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญาเกี่ยวกับการ
จดทะเบียนเครื่องหมายการค้า พบว่า ข้ันตอนการขอจดทะเบียนประกอบไปด้วย 3 ข้ันตอนหลัก 
ๆ คือ  
 

1.12.1 ขั้นตรวจค้นความเหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายของผู้อ่ืน 
 

เครื่องหมายการค้าใหม่ที่เคยย่ืนขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า 
สามารถตรวจสอบความเหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายของผู้อ่ืนที่ยื่นขอจดทะเบียนไว้ก่อนได้ 
โดยการยื่อคําขอ ตรวจค้น และชําระค่าธรรมเนียม 100 บาทต่อช่ัวโมง จากฐานข้อมูล
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คอมพิวเตอร์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา ฝ่ายบริการและตรวจรับคําขอ ส่วนบริหารงานจด
ทะเบียน ช้ัน 3  

 
1.12.2 ขั้นจัดเตรียมคําขอและเอกสาร 

         
1)  พิมพ์ข้อความในแบบพิมพ์ ก. 01 พร้อมลงลายมือช่ือ เจ้าของ

หรือตัวแทน (ต้นฉบับ) 
2)  ถ่ายสําเนาแบบพิมพ์ ก. 01 ที่พิมพ์และลงลายมือชื่อเรียบร้อย

แล้ว ตามข้อที่ 1) อีก 5 แผ่น 
3)  ปิดรูปเครื่องหมายที่ชัดเจนมีขนาดกว้างยาวไม่เกิน 5 ซม. ทุก

แผ่น รวมต้นฉบับเป็น 6 แผ่น ถ้าเกิน 5 ซม. ชําระเงินเพิ่ม 
เซนติเมตรละ 100 บาท 

4)  พิมพ์ข้อความลงในบัตรแข็ง ก.16 โดยข้อความทั้งหมดต้องตรง
กับแบบพิมพ์ ก. 01 ทุกรายการ รวม 2 แผ่นพร้อมปิดรูป
เครื่องหมายทุกแผ่น 

5) รูปเครื่องหมายที่ยื่นขอจดทะเบียนอีก 5 รูป 
6) ภาพถ่ายบัตรประจําตัวเจ้าของเครื่องหมายในกรณี เป็นบุคคล

ธรรมดา หรือต้นฉบับหนังสือรับรองนิติบุคคลที่ออกให้ไม่เกิน 6 
เดือน ในกรณีนิติบุคคล 

7) ภาพถ่ายหนังสือมอบอํานาจ ก.18 ซ่ึงถ่ายจากต้นฉบับที่ติดอากร 
30 บาท ต่อผู้รับมอบอํานาจ 1 คน พร้อมขีดฆ่าอากรและ
ภาพถ่ายบัตรประจําตัวประชาชนของผู้รับมอบอํานาจ (ถ้ามีการ
มอบอํานาจ) 

8) ค่าธรรมเนียมในการยื่นคําขอจดทะเบียนสินค้า/บริการ อย่างละ 
500 บาท 

 
1.12.3 ขั้นรับจดทะเบียน 

 
เมื่อรับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า เจ้าของเครื่องหมายจะต้องจ่าย

ค่าธรรมเนียม สินค้า/บริการ อย่างละ 300 บาท และเครื่องหมายการค้าจะได้รับการคุ้มครอง 10 
ปี นับแต่วันยื่นคําขอจดทะเบียน และต่ออายุคราวละ 10 ปี การต่ออายุให้ยื่นคําขอภายใน 90 วัน 
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ก่อนวันส้ินอายุ โดยใช้แบบพิมพ์ ก. 07 (คําขอต่อายุ) และ ก. 17 (บัตรแข็งต่ออายุ) ส่วนวิธี
จัดเตรียมคําขอปฏิบัติเช่นเดียวกับ ก. 01  และ ก. 16 กรณีตั้งตัวแทนใหม่ ให้ยื่น ก. 06 (คําขอ
แก้ไขเปลี่ยนแปลง) ด้วย 
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